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AHOTALNA

MapKeTI/IHFOBI/ITe KOMYHUKaUuUn nMmat 3Ha4dmma pond 3a Cbh3gaBaHe, nogabpxxaHe U npomMmaHa
Ha Harnacmte 1 noBedeHMEeTo Ha passindHn ayguTopun. OvcunnnuHata BbBEXOa B TeopuAaTa "
npakTnkata Ha AWHAMWYHOTO nMoJie Ha MapKeTUHroBute KOMYHUKauUun. B KypCa ce pagsmexaart
CbBpeEMEHHN nNoaxoan 3a nraHnpaHe U nHterpmpaHe Ha rnpomMoUMOHHUTE MHCTPYMEHTU 3a NOCTUraHe Ha

MakCcUMariHO Bb3eNCTBME U pesynTaTu.
OCHOBHUW LUENN N N3XOOHW YHYEBHWN PE3YJITATU

OcHoBHa Len Ha gucuunnuHaTa e cbopMleaHe Ha cuctema OT 3HaHuA, yMeHNUA N KOMNETEHTHOCT
B obnacrtra Ha MapKeTUHroBute KOMyHUKaUuunn. Cneg YCNewHOTO 3aBbpLUBaHe Ha Kypca CTyOeHTUTEe Le:
— NO3HaBaT (*)yH,EI,aMeHTaJ'IHI/ITe NPUHUUNN Ha MAapPKETUHITOBUTE KOMYHUKaLIUW;
- pa36V|paT oTAENTHUTE UHCTPYMEHTU Ha NMPOMOLMOHHNA MUKC, KaK Oa r'm n3nons3sart un KOM6VIHVIpaT
B nporpama 3a nHterpyupaHn MapkKeTtmHroBn KOMyHuUKauunmu;

— Morat ga pa3p360TBaT npakTn4eckn areHUMoHHoO 3agaHne 1 nnaH 3a KOMyHUKauMOHHa KaMnaHuA.

NMPEAMNOCTABKU

ToBa e BbBexaaly, KypC NO KOMYHMKaLUUOHHa NOJNIUTUKA N HAMa U3UCKBAHE 3a npeaBapuTeriHo

n3y4yaBaHe Ha onpegeneHn y4ebHun QUCUUninHu,

CTATYT N CTPYKTYPA

cneuuanHocT cTatyT Kpeantn pefoBHO M AUCTAHLMOHHO | 3a404HO 00y4veHue
oby4yeHune

n c y obuy n c y o6y

30paBeH MEHUIKMBHT 3agbipkuTenHa 5 25 25

CbObPXAHNE HA KYPCA

1. MapKkeTUHIFOBU KOMYHUKaLUK.

Mpouec Ha komyHMKauusa. CbLWHOCT N (PYHKLMM HA KOMYyHUKaUMUTE B MapKeTuHra. VHTerpupaHm
MapKETUHIOBWN KOMYHWKaLMW.

2. OpraHu3sauusa Ha MapKeTUHroBMUTEe KOMYHUKaLMu.

BrnooBe KOMyHMKALMOHHM areHummn. YnpaBneHue Ha Bpb3kaTa KnmeHT-areHums. OpraHusmpaHe Ha
KOHKYpC 3a u3bop Ha areHums. I3rotBsiHe Ha areHUMOHHO 3agaHne (KMeHTckn 6pud).

3. NoTpebuTencko noBeaeHMe M NazapHa cerMeHTauus.




MoTpebutencko mbTyBaHe 1 hakTopu, Brsielln Bbpxy noBeaeHneTo. [lazapHo cermeHTupaHe.

4. O6eKTU Ha MapKeTUHroOBUTE KOMYHUKaLUK.

Mpoaykt, mapka, 6paHg. OnpepensiHe Ha aTpubyTuTe, nNon3utTe M LIEHHOCTUTE, CBbP3aHU C
npogykTa. lNosnuympane.

5. MnaHupaHe Ha MapKeTUHroBUTE KOMYHUKaLUW.

CutyauuoHeH aHanus. HdedwuHupaHe Ha uenun. OnpegensHe Ha OiopxkeT. M3bop Ha uenesa
aygutopusi. TBopyecka cTpaterns. Meaus nnaHupaHe. MamepBaHe Ha edekTuTe OT MapKeTMHroBuUTeE
KOMYHMKaLum

6. MpomMoLMOHEH MUKC.

Peknama, HacbpyaBaHe Ha npogaxouTe, NMYHN Npoaaxbu, Bpb3kM C 0BLLECTBEHOCTTA, ANPEKTEH
MapKeTUHI — CbLLHOCT, BUAOBE U Cneundukm B NPUNOKEHNETO MM NPU KOMyHUKaLMATa Ha neyebHn un
3[paBHUN 3aBedeHMs.

7. UHTepHET KaTO KOMYHMUKaLMOHEH KaHarn.

MapkeTuHr B coumanHmn mpexun. E-mail mapkeTuHr. Search & display peknama. SEO.

8. KOHTEHT MapKeTuHr.

CblHOCT Ha KOHTEHT MapkeTuHra. BmgoBe cbabpxkaHve. PaspaboTBaHe v npunaraHe Ha
cTpaTerns 3a KOHTEHT MapKEeTUHT.

9. MpaBHO perynupaHe M eTU4YHU CTaHAAPTU Ha MapPKETUHrOBUTE KOMYHUKaLUM.

lMpaBHO perynvpaHe Ha MapKETMHIOBUTE KOMYyHWKauuu. ETuyHu cTaHpaptv 3a peknama u

MapKEeTUHIoBn KOMyHUKaLUWN.

MNAHUPAHW YYEBEHW OEMHOCTU M METOAM HA OBYYEHUE

JlekumoHHmar mMmaTtepuan e pasgeneH Ha TeMaTudHu obnactu, Kato BcsAka Tema 3aBbpLiBa C
BBMPOCKU 3a OUCKYCUA N KPpaTbK TECT 3a NoArotoBka U CaMoOLEeHKa. MeToguTte Ha o6yqu|/|e BKNO4BarT:
neKkuuna, aHanns Ha Kasyc, ANCKycud, pa60Ta MO NPOEKT. B o6yquv|eTo, KOHCYNTUPaHETO Ha CTyAeHTuTe "
3a uennte Ha o6paTHa Bpb3Ka Ce un3non3eat akTuBHO MpeanmmcrTBaTa, KOUTO npennarat Moodle wu

Microsoft Teams.

METOON 3A OLIEHABAHE

OueHkaTa Ha 3HaHUsATa M YMeHusiTa Ha CTyaeHTuTe ce dopmupa crieq nonaraHe Ha
cemMecTpuarieH U3nuT, KOMTO ce npoBexaa Mo BpeMe Ha U3NUTHUTe cecun. CemMecTpuanHuaT U3nuT e

€I1eKTPOHeH TecCT, orpaHn4eH BbB BpeMeTo, KOWTO BKMNIOYBa 3aTBOPEHN N OTBOPEHU BBIMPOCK.
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1. MapkeTUHIFOBU KOMYHUKaLUK.

Mpouec Ha koMyHMKaums. CbLUHOCT M PYHKUMU HA KOMYHMKaUMUTE B MapkeTuHra. VIHTerpmpanu
MapKeTUHIOBN KOMYHUKaLMW.

2. OpraHusauusi Ha MapKeTMHIOBUTE KOMYHUKaLIMK.

BrnpooBe KOMyHMKAUMOHHM areHumun. YnpaBrneHue Ha Bpb3kaTa KnveHT-areHums. OpraHusmpaHe Ha
KOHKypC 3a u3bop Ha areHuus. V3rotBsHe Ha areHUMOHHO 3agaHue (KnneHTcku 6pud).

3. MoTpebuTencko noBepgeHne 1 NasapHa cerMeHTauums.

MoTpebuTencko NbTyBaHe 1 pakTopu, BNMAELLM BbPXy NoBegeHneTo. [a3apHo cermeHTupaHe.

4. O6eKTN Ha MapKeTUMHroBUTE KOMYHUKaLUK.

MpoaykT, mapka, 6paHg. OnpegensHe Ha aTtpubyTuTe, nonsute UM LIEHHOCTUTE, CBbp3aHu C
npoaykta. lMo3numpane.

5. MnaHuMpaHe Ha MapKeTUHIoOBMTE KOMYHUKaLIUM.

CutyauuoHeH aHanus. [dedwuHupaHe Ha uenu. OnpegensHe Ha 6rogxeT. M3bop Ha uenesa
ayguTopus. TBopyecka cTpaterns. Meaus nnaHupaHe. MamepBaHe Ha edekTuTe OT MapKeTUHroBUTE
KOMYHMKaLMK

6. MpoMoLUOHEH MUKC.

Peknama, HacbpyaBaHe Ha npogaxbute, NMYHWM Npoaaxbu, Bpb3KkM C 06LLECTBEHOCTTa, AUPEKTEH
MapKeTUHI — CbLUHOCT, BUAOBE W CNeundukn B NPUAOKEHMETO MM MpW KOMYHUKauMATa Ha rnedyebHn u
30paBHW 3aBefeHus.

7. UHTepHeT KaToO KOMYHMKaLMOHEH KaHan.

MapkeTuHr B coumanHm mpexu. E-mail mapketuHr. Search & display peknama. SEO.

8. KoHTEeHT MapKeTuHr.

CblWHOCT Ha KOHTEHT MapkeTuHra. Bmpose cbabpxaHue. PaspabotBaHe v npunaraHe Ha
cTpaTerns 3a KOHTEHT MapKeTUHT.

9. NpaBHO perynupaHe U eTM4YHU CTaHAAPTU Ha MapPKETUHIOBUTE KOMYHUKaLUM.

I'IpaBHo perynupaHe Ha MapkeTUHroeutTe KOMyHUKalnn. ETnyHn CTaHOapTu 3a peknamMa n MapkKeTuHroeu
KOMYHUKaLlnn.
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